8. Nurnberger Sportdialoge

Wie ein Verein von seinen Mitgliedern eingeschatzt,

wie er in der Offentlichkeit wahrgenommen und wie

er unterstutzt wird — all das ist kein Zufallsprodukt. Die
Qualitat der Kommunikation, intern und extern, ist die
Basis fur erfolgreiche Vereinsarbeit! Gleichwohl sehen sich
die Verantwortlichen im Vereinsalltag mit einer Vielfalt
an Kommunikationsformen und den unterschiedlichen
Anspruchen der Ansprechpartner vor grof3e Herausforde-
rungen gestellt.

SportService NURNBERG

Die 8. Nurnberger Sportdialoge wollen an dieser Stelle
Impulse setzen und Lésungsansatze bieten:

Schon der Er6ffnungsvortrag des Sportmarketingberaters
Dirk Schréter nimmt sich eines der groBten Vereinspro-
bleme an: der Bindung und Gewinnung ehrenamtlicher
Funktionstrager, Ubungsleiter und natiirlich der Mit-
glieder. KommunikationsmaBnahmen des Sportvereins
kénnen dieses Thema wirksam angehen und zur Problem-
I6sung beitragen.

Kommunikation im Sportverein
Tagung am 15.11.2014 | 9.30 bis 14 Uhr

Vertiefend beschaftigen sich im Anschluss thematische

Workshops mit der Gestaltung und den Méglichkeiten

unterschiedlicher Kommunikationsinstrumente. Der

Nutzen von Social Media fur Sportvereine, Mitglieder-

bindung durch zielgruppenorientierte Kommunikation,

der Einsatz von Instrumenten der Offentlichkeitsarbeit

und die Entwicklung von Sponsoringkonzepten — das sind Kontakt
die Schwerpunkte, zu denen praktische Erfahrungen und

Informationen ausgetauscht und erarbeitet werden.

Rathaus NUrnberg, Schoner Saal,
Rathausplatz 2

team

NURNBERG

Starke Wirtschaft. Starker Sport.

Die Nurnberger Sportdialoge verstehen sich nicht zuletzt
als Plattform des Austauschs zwischen Sportvereinen, der
Politik, Fachreferenten und der Sportverwaltung. In die-
sem Zusammenhang werden im Rahmen der Ehrung der
Projektférderung 2014 vorbildliche Best-Practice-Beispiele
prasentiert. AbschlieBend bietet sich die Gelegenheit zum
zwanglosen Austausch am kalten Buffet.

Wir freuen uns, Sie am 15. November 2014 ab 9.30 Uhr im
Rathaus Niirnberg zu den 8. Niirnberger Sportdialogen
begruBen zu durfen! Die Teilnahme an der Veranstaltung
ist kostenlos.
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Anmeldung

Hiermit melde ich mich verbindlich zur Tagung
D .8. Nirnberger Sportdialoge” am 15.11.2014 an.

Ich kann leider an diesem Termin nicht teilnehmen,
D bin aber an Folgeveranstaltungen im Rahmen der
Sportdialoge interessiert.

Angaben zur Person

Datum, Unterschrift

Ich méchte folgenden Workshop besuchen:

Abschnitt bitte abtrennen und
an folgende Adresse schicken:
Stadt Niirnberg — SportService

Marientorgraben 9, 90402 Nirnberg

Telefon: 09 11/2 31-29 69, Fax: 09 11/2 31-41 52
sportservice@stadt.nuernberg.de

Anmeldung auch unter:
www.sportservice.nuernberg.de

Anmeldeschluss: 9.11.2014

8. Nurnberger
Sportdialoge

BegriBung
9.30 Uhr ; )
Blrgermeister Dr. Klemens Gsell
Impulsreferat
.Vereinsprobleme laut DOSB-Sportentwick-
9.40 Uhr IL_mgsbencht .201.3/2014 - Was kanrl1. \/_er—
einskommunikation zu deren Bewaltigung
beitragen?”
Dirk Schréter, DS Sportmarketing
10.30 Uhr | Diskussion
Projektférderung 2014
10.45 Uhr

Ehrung der Preistrager

11.15 Uhr | Pause

11.45 Uhr | Workshops
Zusammenfassung

13.30 Uhr . . .
Podiums-Diskussion der Referenten
Austausch am kalten Buffet

14.00 Uhr

Infostande der Partner

1)

2)

3)

4)

Die Workshops im Uberblick

Wir bieten Ihnen eine Auswahl von vier Workshopthe-
men. Bitte notieren Sie bei der Anmeldung, an welchem
Workshop Sie gerne teilnehmen méchten.

Social Media: Nutzen fiir Sportvereine

Welche Vorteile kann der Verein aus den neuen Medien
ziehen? Wie kann dessen Offentlichkeitsarbeit wirk-
sam durch Social Media erweitert werden? Kann das
~Mitmach-Web" die Ehrenamtler entlasten? U.a. diesen
Fragestellungen wird im Workshop nach einer kurzen
Ubersicht Giber die moderne Kommunikation (Web 2.0)
und die wichtigsten Social-Media-Plattformen nachge-
gangen.

Eva Dinkel, BLSV Sportkreis Nirnberg

Mitglieder binden: Ziele, Instrumente und MaB-
nahmen der internen Kommunikation im Sport-
verein

Der zielgruppenorientierte Einsatz von Kommunikati-
onsinstrumenten schafft Anreize, dem Verein treu zu
bleiben. Gezielter Informationsfluss und Teilnahme-Akti-
onen fordern die Identifikation der Mitglieder mit dem
Verein. In dem Workshop werden MaBnahmen fur vier
verschiedene Vereinsbereiche erarbeitet.

Florian Scherbauer und Centa Hollweck,
Institut far Qualitdt im Sport GmbH

Erfolgreiche Offentlichkeitsarbeit des
Sportvereins — Grundlagen und Praxistipps

Welche Instrumente der Offentlichkeitsarbeit gibt es?
Wie kann ein Verein diese einsetzen, um Mitglieder
oder Sponsoren zu gewinnen, die Arbeit des Ehrenamtes
wertzuschatzen oder den Bekanntheitsgrad und das
Image des Vereins positiv zu beeinflussen? U.a. zu diesen
Themen gibt der Workshop mit vielen guten Beispielen
Antworten.

Dirk Schréter, DS Sportmarketing

Entwicklung von Sponsoringkonzepten
fiir Sportvereine

Der Workshop soll ein grundlegendes Verstandnis zum
Sportsponsoring vermitteln und Méglichkeiten aufzei-
gen, wie dies im Breitensport gestaltet werden kann.
Anhand von Praxisbeispielen und Arbeitshilfen erhalten
die Teilnehmer Informationen zu allen wichtigen Schrit-
ten des Sponsorings. Weiterhin werden Gestaltungsmog-
lichkeiten einer Sponsorenprasentation erarbeitet.

Claus NiBl, VereinsWerkstatt



